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UNIVERSITATEA DIN CRAIOVA

REFERAT DE NECESITATE $1 OPORTUNITATE
privind achizitia de servicii de promovare institutionala

Universitatea din Craiova, cu sediul in Craiova, str. A. |. Cuza, nr. 13, judetul Dolj, cod
) postal 200585, tel. 0251/411752, fax 0251/411752, web www.ucv.ro, doreste sa achizitioneze
servicii de promovare institutionala.

Cod CPV -79341400-0 Servicii de campanii de publicitate
Cod CPV -79342200-5 -Servicii de promovare, pentru proiectul POSDRU/90/2.1/5/61477
,PRAXIS — Buni practicieni in domeniul economic in tranzitie de la scoali la viata activa”

Informatiile de interes public, OUG 34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie
publicd, HGR nr. 925/2006 pentru aprobarea normelor de aplicare a prevederilor referitoare la
atribuirea contractelor de achizitie publica din QUG 34/2006

Caracteristicile generale ale serviciilor solicitate sunt urmatoarele:

Realizarea unei campanii de informare si publicitate a proiectului POSDRU/90/2.1/S/61477
_PRAXIS — Buni practicieni in domeniul economic in tranzitie de la gcoald la viata activa”, proiect
care urmareste corelarea si verificarea cunostintelor teoretice acumulate de catre student cu
activitatea practica aferentad specializarii, ca o prima etapa in procesul prin care viitorul absolvent
se confruntd cu cerintele practice ale domeniului de activitate spre care se va indrepta dupa

)} absolvire.

Prin intermediul acestei campanii se urmareste promovarea facilitdtilor pe care
Universitatea din Craiova (Facultatea de Economie si Administrarea Afacerilor) le asigura
studentilor prin intermediul proiectului POSDRU/90/2.1/5/61477 _PRAXIS — Buni practicieni in
domeniul economic Tn tranzitie de la scoala la viata activa™

- activarea, flexibilizarea si compatibilizarea cunostintelor teoretice dobandite cu cerintele
si nevoile activitatii practice viitoare pentru 1200 de studenti;

- acomodarea a 1200 de studenti cu mediul viitoarei activitati practice, ceea ce va
conduce la o mai facila insertie a acestora pe piata muncii ;

- optimizarea relatiei intre mediul academic si mediul practic cu scopul permanentei
adaptarii a curriculei la cerintele acestui mediu i realizarea unei tranzitii mai ugoare de la
scoalé la viata activa pentru 1200 de viitori absolventi;

- constientizarea a cel putin 55 de centre de practicd cu privire la importanta dezvoltarii
unei atitudini deschise si constructive fata de studentii veniti in practica;

- constientizarea celor 1200 de studenti privind activitatea practica, orientarea lor spre

Axa prioritaré 2 ,Corelarea invatarii pe tot parcursul vietii cu piata muncii®
Domeniul major de interventie 2.1. “Tranzitia de la scoala la viata activa”

Titlul proiectului: PRAXIS — Buni practicieni in domeniul economic Tn tranzitie de la gcoald la viata activa” ‘“’ww&"@
God Contract: POSDRU/S0/2.1/S/61477 PRAXIS

Beneficiar: Universitatea din Craiova
Parteneri: Universitatea de Vest din Timisoara, SUPEUROPA (Franta) si ISCTE (Portugalia)
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activitati pentru care au reale aptitudini i consilierea lor prln intermediul birouritor de practica;

- stimularea asigurarii unui caracter profesionist si competitiv pentru stagiile de practica
prin organizarea de cursuri, schimburi transnationale, scoli de vara si stagii de practica la
partenerii straini.

De asemenea, prin intermediul acestei campanii de promovare institutionala se urmareste
informarea publica privind implicarea Uniunii Europene in realizarea proiectului, precum si
asigurarea vizibilitatii continue si mediatizarea derularii proiectului i a rezultatelor acestuia, dupa
cum urmeaza:

A. Activitati media:

a.l Creatie si difuzare spoturi:

aliTVv:

- un spot TV de minim 40 sec.

a.l.2 Radio:

— un spot radio de minim 30 sec.

a.l.3 Film de prezentare:

— film de prezentare de 5 minute.

- realizarea unui media-plan pentru difuzarea spotului TV, pe perioada contractului, cu
atingerea a minim 200 GRP intre orele 19.00 si 23.00, pe primele 2 posturi de televiziune locala
din Craiova, in ordinea audientei;

- difuzarea spotului TV se va face in baza media-planului realizat

- realizarea unui media-plan privind difuzarea, pe perioada contractului, a 700 spoturi pe
primele 3 statii de radio locale Craiova, in ordinea audientei, din care 40% cu difuzare intre orele
6.00 si 9.00;

- preferinte:

» inainte de buletinul de stiri

« ultimul spot din calup

- clasificarea posturilor de radio s& se faca pe baza documentelor doveditoare, ce se vor
prezenta impreuna cu media-pianul.

- difuzarea spotului audio se va face in baza media-planului realizat

a.l.4 Comunicate de presa si informari periodice

Numarul de aparitii al comunicatelor de presa va fi de 3-5/an, in functie de necesitati. De
asemenea, periodic se vor transmite informari catre presa locald privind stadiul proiectului.

in fiecare an se vor organiza conferinte de presa la care vor fi invitati ziarigti din presa
locala si corespondentii locali ai mass media natlonale.

a.ll Monitorizare presei audio-video (indicatori cantitativi gi calitativi )

Monitorizarea difuzirii spoturilor TV gi radio, a publicarii comunicatelor de presa,
precum si a celorlalte materiale jurnalistice. Monitorizarea presei audio-video (indicatori
cantitativi si calitativi )

Axa prioritard 2 Corelarea invétasii pe tot parcursul vietii cu piata muncii
Domeniul major de interventie 2.1. “Tranzitia de la scoald |a viata activa”

Titlul proiectului; ,PRAXIS — Buni practicieni Th demeniul economic in franzitie de la gcoala la viata activd” S, e
Cod Contract: POSDRU/90/2.1/S/61477 R A |

Beneficiar: Universitatea din Craiova
Parteneri: Universitatea de Vest din Timigoara, SUPEUROPA (Franta) §i ISCTE (Portugalia)
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Numarul stirilor radio cu privire la proiect (se prezinta inregistrari pe suport magnetic);

Numdrul stirifor TV referitoare la acest subiect (se prezinta inregistréri pe suport magnetic);

Numarul aparitilor TV si radio a celor implicati in proiect (reprezentanti ai Autoritatii
Contractante, experti, etc.).

Conferinte de presa:

Numarul aparitilor reprezentantiior mass media care au acceptat invitatiile;

Publicarea comunicatelor de presd date mass mediei pe pericada conferintelor de presa
sau a anunturilor (publicatii/ statie TV /statie radio, data, autor, titlu).

B. Materiale publicitare tiparite:

Nr. crt. Denumire Unitate de Bucati | Specificatii
masura
1. | Poster color buc. 120 | A3, 300 g, policromie
2. | Roll-up color buc 3 | 200x85 cm, policromie
3. | Machete ziar buc 10 | 15x20 cm, policromie
4. | Pixuri imprimate buc 2500 | metalice, policromie
color
5. | Ecusoane infoliate buc 100 | 6x@ c¢m, policromie, cu
verticale color lantisor metalic
6. | Tricouri imprimate buc 150 | imprimare fata-verso,
policromie
7. | Mape color buc 1800 | seria A3, 400 g, policromie
8. | Agende buc 600 | A5, coperta personalizata
9. | Placuta buc 4 | conform MIV
informativa
) 10. | Calendare color buc 600 | carton-hartie dublu cretat,
gramaj 250 g/mp, policromie,
lacuire  selectiva, termica
siliconica, plastifiere
11. | Pliant buc 2000 | carton-hartie dublu cretat,
gramaj 250 g/mp, policromie,
lacuire  selectiva, termica
siliconica, plastifiere
12. | Brosura A3 2000 | carton-hartie dublu cretat,
gramaj 250 g/mp, policromie,
ldcuire  selectivd, termica
siliconica, plastifiere

Contextul si ratiunea achizitiei publice

Axa prioritard 2 ,Corelarea invatarii pe tot parcursul vietii cu piata muncii”
Demeniul major de interventie 2.1. “Tranzitia de la scoald la viata activd”

Titlul proiectului; ,PRAXIS — Buni practicieni in domeniul economic in franzitie de la gcoala la viata activa” ' ““wé"@
Cod Contract: POSDRU/90/2.1/8/61477 PR A IS
Beneficiar: Universitatea din Cratova

Parteneri: Universitatea de Vest din Timigoara, SUPEUROPA {Franta) si ISCTE (Portugalia}
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Contextul achizitiei de publicitate:

Universitatea din Craiova beneficiazi de finantarea proiectului POSDRU/90/2.1/8/61477
PRAXIS — Buni practicieni in domeniul economic in tranzitie de la scoala la viata activa”
prin intermediul Programului Operational Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane, Axa prioritara
2 .Corelarea invatarii pe tot parcursul vietii cu piata muncii”, Domeniul major de interventie 2.1.
“Tranzitia de la scoald la viata activa’~ PROGRAM COFINANTAT DIN FONDUL SOCIAL

EUROPEAN

Proiectul cuprinde si o componentd de informare si publicitate media, prin care se
urmareste:

1. informarea publica privind implicarea Uniunii Europene in realizarea proiectului
2. asigurarea vizibilitdtii continue $i mediatizarea derularii proiectului si a rezultatelor

acestuia

Realizarea campaniei de informare si publicitate media se face prin servicii specializate in
acest sens, achizitionate conform OUG nr.34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie
publici, a contractelor de concesiune de lucrari publice si a contractelor de concesiune de
servicii, cu modificarile si completérile ulterioare.

Strategia de comunicare dezvoltd axa de comunicare prin care se urmareste:

« atingerea obiectivelor specifice campaniei de constientizare publica,

« stabilirea instrumentelor si mijloacelor de comunicare,

e stabilirea instrumentelor si mijloacelor de monitorizare gi evaluare a campaniei publice.

Ratiunea achizitiei de publicitate:

Serviciile de publicitate media vizate sunt:

-Conferinte de presa

-Articole presa

-Materiale publicitare (postere, bannere, rolapuri, pliante, broguri, mape, ecusoane, invitatii)
-Publicitate radio/TV

Achizitionarea acestor servicii se face din necesitatea realizarii unei campanii de informare
si publicitate media unitare si profesioniste, cu respectarea Manualului de identitate vizuala
pentru POSDRU care s3 conduca la atingerea obiectivului vizat prin aceasta achizifie, respectiv,
comunicarea si informarea eficientd a persoanelor interesate, privind:

- implicarea Uniunii Europene in realizarea proiectului

- derularea proiectului

- realizérile si rezultatele proiectului

Axa prioritara 2 Corelarea invatdrii pe tot parcursul vietii cu piata munci”

Domeniul major de interventie 2.1. “Tranzitia de |a scoald la viata activa” e
Tithul proiectului: PRAXIS — Buni practicien! in domeniul economic in tranzitie de la gcoald la viata activa” ' < ﬁ”@
Cod Contract: POSDRU/90/2,1/5/61477 PR AXIS
Beneficiar: Universitatea din Craiova

Parteneri: Universitatea de Vest din Timisoara, SUPEUROPA (Franta) si ISCTE (Poriugalia)
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Serviciile de promovare institutionala si a proiectului vizate:
A. Activitati media:
a.l Creatie si difuzare spoturi:
allTV:
a.l.2 Radio:
a.L.3 Film de prezentare:
- realizarea unui media-plan;
- difuzarea spotului TV se va face in baza media-planului realizat ;
- difuzarea spotului audio se va face in baza media-planului realizat
a.l.4 Comunicate de presa si informari periodice

a.ll Monitorizare presei audio-video (indicatori cantitativi i calitativi )

B. Materiale publicitare tiparite.

Campania se adreseaza urmatoarelor categorii :
cadrelor didactice si studentilor

mediului economic regional, national gi international
autoritatilor publice centrale, regionale si locale;
societatii civile;

publicului larg;

mass-media.

Ce trebuie in mod obligatoriu comunicat:
- Logo-urile din Manualul de identitate vizuala.

Impactul urmarit:

Mesajele cheie care vor fi transmise prin intermediul activitatiior si materialelor de
informare si publicitate sunt:

e Prin intermediul proiectelor dezvoltate prin POS DRU, se urméreste dezvoltarea capitalului
uman si cresterea competitivititi acestuia prin conectarea educatiei si invatarii pe tot
parcursul vietii cu piata muncii si asigurarea participdrii crescute pe o piatd a muncii

Axa prioritard 2 ,Corelarea invatarii pe tot parcursul vietli cu piata muncii”

Domeniul major de interventie 2.1. “Tranzitia de la scoald la viata activa” v
Titlul proiectutui: ,PRAXIS — Buni practicieni in domeniul economic in tranzitie de la gcoala la viata activa” o* g"’*@
Cod Centract: POSDRU/S0/2.1/6/61477 PR A I S

Beneficiar: Universitatea din Craiova
Parteneri: Universitatea de Vest din Timigoara, SUPEUROPA (Franta) si ISCTE (Portugalia)
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moderna, flexibila si inclusiva. .

e Uniunea Europeand si autorititle romane finanteazd proiectele care corespund
obiectivelor POS DRU si sunt pregatite conform specificatiilor.

« Instrumentele Structurale sunt accesibile fara discriminare, iar gestionarea lor este
transparenté si controlatd de autoritdti specializate.

e proiectul PRAXIS va contribui la corelarea si verificarea cunostintelor teoretice acumulate
de catre student cu activitatea practica aferenta specializérii, ca o prima etapa in procesul
prin care viitorul absolvent se confrunta cu cerinfele practice ale domeniului de activitate
spre care se va indrepta dupa absolvire.

 proiectul PRAXIS va contribui la activarea, flexibilizarea si compatibilizarea cunostintelor
teoretice dobandite cu cerintele si nevoile activitatii practice viitoare pentru 1200 de
studenti;

« proiectul PRAXIS va contribui la acomodarea a 1200 de studen{i cu mediul viitoarei
activititi practice, ceea ce va conduce la o mai facila insertie a acestora pe piata muncii .
 proiectul PRAXIS va contribui la optimizarea relatiei intre mediul academic si mediul
practic cu scopul permanentei adaptdrii a curriculei la cerintele acestui mediu si
realizarea unei tranziti mai usoare de la gcoald la viata activd pentru 1200 de viitori

absolventi.

« proiectul PRAXIS va contribui la congtientizarea a cel putin 55 de centre de practica cu
privire la importanta dezvoltarii unei atitudini deschise si constructive fata de studentii veniti
in practica.

« proiectul PRAXIS va contribui la constientizarea celor 1200 de studenti privind activitatea
practica, orientarea lor spre activitati pentru care au reale aptitudini si consilierea lor prin
intermediul birourilor de practica.

e proiectul PRAXIS va contribui la stimularea asigurarii unui caracter profesionist st
competitiv pentru stagiile de practicd prin organizarea de cursuri, schimburi transnationale,
scoli de vara si stagii de practica la partenerii straini.

Evaluarea rezultatelor obtinute

Sporirea vizibilitatii si atractivitatii Universitatii din Craiova.
imbunatétirea gestionarii informatiilor din cadrul institutiei.
imbunéatatirea gradului de promovare institutionala.

Manager proiect, 30.11.2010
Lect. univ. dr. Oana GHERGHINESCU

o

Axa prioritard 2 ,Corelarea Trvatarii pe tot parcursul vietii cu piata muncii”
Domeniul major de interventie 2.1, “Tranzitia de la scoald |a viata activa” ot
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Titlul proiectului: PRAXIS — Buni practicieni in domeniul economic Tn tranzitie de la scoald fa viata activd” ' "y
Cod Contract: POSDRU/90/2.1/5/61477 PR A |S

Beneficiar: Universitatea din Craiova
Parteneri; Universitatea de Vest din Timigoara, SUPEUROPA (Franta) si ISCTE (Portugalia)




