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UNIVERSITATEA DIN CRAIOVA
PROIECTUL TREPAN
POSDRU/9/3.1/S/6

REFERAT DE NECESITATE $| OPORTUNITATE

privind achizitia de servicii de promovare institutionala

Universitatea din Craiova, cu sediul in Craiova, str. A.l.Cuza, nr. 13, judetul
Dolj, cod postal 200585, tel. 0251/411752, fax 0251/411752, web www.ucv.ro,
doregte sa achizitioneze servicii de promovare institutionala:

Cod CPV - 79341400-0 Servicii de campanii de publicitate

Cod CPV -79342200-5 Servicii de promovare, pentru proiectul POSDRU/9/3.1/S/6
“Regéandirea gi consolidarea culturii antreprenoriale prin furnizarea de instruire si
dezvoltarea de parteneriate la nivel (trans)national - TREPAN"

Informatiile de interes public, QUG 34/2006 privind atribuirea contractelor de
achizitie publicd, HGR nr. 925/2006 pentru aprobarea normelor de aplicare a
prevederilor referitoare la atribuirea contractelor de achizitie publica din OUG 34/20086.

Caracteristicile generale ale serviciilor solicitate sunt urmatoarele:

Realizarea wunei campanii de informare si publicitate a proiectului
POSDRU/9/3.1/S/6 "Regandirea si consolidarea culturii antreprenoriale prin
furnizarea de instruire $i dezvoltarea de parteneriate la nivel (trans)national —
TREPAN’, proiect implementat de céatre Universitatea din Craiova.

De asemenea, prin intermediul acestei campanii de promovare institutionala se
urmareste informarea publicd privind implicarea Uniunii Europene in realizarea
proiectului, precum si asigurarea vizibilitatii continue gi mediatizarea derularii proiectului
si a rezultatelor acestuia, dupd cum urmeaza:
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A. Activititi media:
al. $tiri publicitare
a2. Realizare si difuzare emisiune v
a3. Realizare gi publicare anunt de mare publicitate in presa locala
a4. Realizare si publicare articol publicitar in presa local
a5. Realizare si publicare anunt de mare publicitate in presa nationald

Contextul si ratiunea achizitiei publice
Contextul achizitiei de publicitate

Universitatea din Craiova este beneficiar pentru proiectul POSDRU/9/3.1/816
“Regéndirea si consolidarea culturit antreprenoriale prin furnizarea de instruire si
dezvoltarea de parteneriate la nivel (trans)national — TREPAN’ prin intermedul
Programuiui Operational Sgctonal Dezvoltarea Resurselor Umane, Axa Prioritara 3
“Cresterea adaptabilitatii I'uéi'étbrilor $i a Intreprinderilor’, Domeniu Major de Interventie:
3.1. ,Promovarea culturii antreprenoriale- PROGRAM COFINANTAT DIN FONDUL
SOCIAL EUROPEAN.

Proiectul cuprinde si o componenta de informare si publicitate media, prin care
$e urmareste: -
* informarea publici privind implicarea Uniunii Europene in realizarea proiectului:
* asigurarea vizibilitatii continue $i mediatizarea derularii proiectului si a rezultatelor
acestuia.

Realizarea campaniei de informare sl publicitate media se face prin servicii
specializate n acest sens achizitionate conform OUG nr. 34/2008 privind
atribuirea contractelor de achizitie publics, a contractelor de concesiune de
lucrari publice si a contractelor de concesiune de servicii, cu modificirile si
completarile ulterioare si OUG nr. 183/2006 privind aplicarea dispozitiilor
referitoare la contractul de publicitate media.

Strategia de comunicare dezvolts axa de comunicare prin care se urmareste:

» atingerea obiectivelor specifice campaniei de constientizare publica:

* stabilirea instrumentelor $i mijloacelor de com unicare;

» stabilirea instrumentelor $i mijloacelor de monitorizare $! evaluare a campaniei
publice.
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Ratiunea achizitiei de publicitate

Serviciile de publicitate media vizate sunt:
* Publicitate TV (stiri si emisiune TV)
* Anunturi in presa (locala si nationals)

Achizitionarea acestor servicii se face din necesitatea realizarii unei campanii de
informare i publicitate media unitare si profesioniste, cu respectarea Manualului de
identitate vizuald pentru POSDRU care s3 condurci |a atingerea obiectivului vizat prin

aceastd achizitie, respectiv, comunicarea $i informarea eficientd a persoanelor
interesate, privind:

¢ implicarea Uniunii Europene in realizarea proiectului ;
¢ derularea proiectului;
» realizérile si rezuitatele proiectului.

Serviciile de promovare institutionali si a proiectului

Activitati media:

al. Stiri publicitare

a2. Realizare §i difuzare emisiune TV

a3. Realizare i publicare anunt de mare publicitate in presa locala
a4. Realizare §i publicare articol publicitar in presa local

ad. Realizare si publicare anunt de mare publicitate in presa nationala

Campania se adreseazi urmitoarelor categorii:
» mediul economic regional, national si international;
* autoritdtile publice centrale, regionale si locale:
e societati civile;
* publicu! larg;
* mass-media;
* cadrelor didactice si studentilor:

Ce trebuie in mod obligatoriu respectat in conceperea materialelor media:
» Logo-urile gi instructiunile din Manualul de identitate vizuala.
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Impactul urmarit:
Mesajele cheie care vor fi transmise prin intermediul activitatilor i materialelor de
informare si publicitate sunt;

* Prin intermediul proiectelor dezoltate prin POS DRU, se urmdareste dezvoltarea
capitalului uman si cresterea competitivitatii acestuia prin conectarea educatiei si
invatérii pe tot parcursul vietii cu piata muncii $i asigurarea participarii crescute
pe o piatd a muncii moderna, flexibil3 si inclusiva.

* Uniunea Europeana si autoritdtile roméne finanteazi proiecte care corespund
obiectivelor POS DRU si sunt pregétite conform specificatiilor.

* Instrumentele Structurale sunt accesibile firs discriminare, iar gestionarea lor
este transparenta si controlata de autoritatile specializate.

Evaluarea rezultatelor obtinute:
* Sporirea vizibilitatii si atractivitatii Universitatii din Craiova
« Imbunatitirea gestionarii informatiilor din cadrul institutiei
» Vizibilitatea gi promovarea proiectului
o Imbunatatirea gradului de promovare institufionala

Data
21.02.2011 Manager proiect,

Prof. uqiv. dr. Paul Rindery
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